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Skapa intaktskallor

Det ar inte alldeles enkelt att hitta direkt finansiering av byggnation av en led, dess infrastruktur,
skyltning, information och marknadsféring. | synnerhet inte fér det langsiktiga underhallet. Men
det finns dnda en del olika satt att underlatta finansiering och inte minst skapa intdkter och minska
kostnader pa sikt.

Gor det latt for besokaren att betala

Enligt allemansratten ska alla ha tillgang till naturen. Det ar darfor inte majligt att ha tvingande
avgifter for t.ex. langdskidakning pa mark dar allemansratten géller. For att kunna ta ut avgifter
maste skidsparet/leden vara en anlaggning i juridisk mening, da upphavs allemansratten. Det finns
daremot inget hinder for frivilliga avgifter, som spar-/ledavgifter. Inte heller for avgifter i anslutning
till lederna, exempelvis parkeringar, vallabodar, omkladnings- eller bastulokaler. Det ska ju dock
kdnnas okej for bade den som ber om avgiften och fér anvandaren.

Det ar fortfarande ganska ovanligt med ledavgifter (frivilliga eller ej) for vandringsleder och
cykelleder. Men hir ar anda nagra tips:

e  Gor det enkelt for besokaren att betala. Latta betalsystem 6kar chanserna att folk ska betala.

e Skylta/informera ordentligt, synligt och pa relevanta stdllen om hur betalningen ska ske.

e Frivilliga sparvardar kan hjilpa besokare att betala och leda gasten ratt. Informera om varfor
en ledagift tas ut och vad pengarna gar till. En valskott led med goda intilliggande
serviceinrattningar 6kar ocksa chanserna till betalningsvilja hos besékaren.

Vad gor en led popular?

Nar man designar en led bor man tinka pa foljande principer: Bekvdmlighet, tillgdnglighet, sdkerhet,
trevlighet och attraktivitet. Samtliga principer ar viktiga och de ska inte utesluta varandra. Exempelvis
kommer en valdigt sdker men trakig led inte leda till manga besdk, eller vice versa. En led som
uppfyller samtliga principer ovan, 6kar chanserna maximalt att bli populdr och dérmed méjligheterna
att pa olika satt skapa intdkter genom den.

En led som gar genom vacker natur, som har bra flow nar det kommer till cykling, som garna far vara
dragen som en rundslinga med exempelvis café eller vaffelstuga halvvags, blir oftast en popular led.
Lagom lutning, bra vattenavrinning, att leden gar genom fin natur och kanske har en utsiktsplats eller
spannande historia att beratta, ar andra saker som utmarker en bra led.

Sa fundera pa vad som kan locka besokare att ga eller cykla leden. Kan ni lyfta fram en historia, ett
kulturmérke? Finns det en vacker utsiktsplats p& vdgen? Vad kan locka barnfamiljerna? Ar leden
lagom I&ng och l4tt att ta sig fram p&? Ar det |4tt att ta sig till leden? De flesta uppskattar vilbyggda
leder som underhalls, men att tillfora fler mervarden ger besdkare som kommer och atervander.

Bygg latta till medelsvara leder. Dessa ar populdrast bland de flesta vandrare/cyklister. Familjer gor
generellt av med mer pengar an eliten. Café/shop, uthyrning, och sddant som toalett/dass och
sophantering dr nagot man bér tanka igenom innan man anlagger en led som ska bli populér och
locka familjer och andra sallskap.
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Tank pa tillgdngligheten. Ta bort hinder som forsvarar for olika typer av grupper att ta sig till och runt
pa leden och fa information om den.

Fler finansieringsmajligheter

Ekonomiskt stod/projektmedel: Se giarna 6ver mojligheterna att soka pengar for att bygga en led.
Det ar svarare att hitta stod for det langsiktigt underhallet. Se darfor till att bygga en led som haller
sa bra som mojligt, dven om man inte kan undvika underhallskostnader helt och hallet.

Trailcenter/ledcentral: Om man kan utforma ledsystemet sa att lederna utgar ifran ett trailcenter
eller liknande, kan man underlatta bade for sig sjalv och for besdkarna. Dar kan man samla
information och intaktskallor som café, uthyrning, sportshop, serviceinrattningar och liknande. Ett
trailcenter ar ingen forutsattning for att kunna genomfdra motionslopp och andra evenemang, men
kan definitivt underlatta det och darigenom for sadant som ocksa kan generera intakter.

Sparknappar och ledavgifter har vi diskuterat ovan. Ta reda pa hur andra gjort och inspireras av det.

Parkeringsavgift kan vara ett satt att fa intakter, men det ar inte sa vanligt att ta ut det i fjallmiljo.
Fundera 6ver om man kan ge besdkaren majlighet att swisha ett mindre eller valfritt belopp, med
information om att det ar for ledunderhall och ledutveckling.

Aktorer inom naturturism som har aktiviteter pa nagon annans mark, som motionslopp, cykellopp,
toppturer eller fiskeguidningar, och anvander sig av anlagda leder, kan betala
markagaren/ledakt6ren for att fa kunna ha det. Marknadsféring, information och férvaltning kan
behdva samordnas med flera aktérer da leder, liksom aktiviteter av olika slag, kan ga éver kommun-
och lansgranser osv. Arrangbrer av organiserade aktiviteter i naturen har ett sarskilt ansvar, 1ds mer
om det har: www.naturvardsverket.se/Var-natur/Allemansratten/Det-har-galler/Organiserat-
friluftsliv/. Vart att fundera 6ver ar ocksa balansen av vad naturen klarar av, och dven olika besdkares
forvantningar. Olika former av tavlingar sliter ofta hart pa naturen och kan dven sinka upplevelsen for
andra besokare.

Turistskatt och medlemsavgifter: Vandring ar en popular och alltmer efterfragad aktivitet bland
besokare till fjallen sommartid. Cykling vaxer ocksa och 6kar saval nationellt som internationellt. Det
innebar en 6kad efterfragan pa attraktiva, hallbara och kvalitetssdkrade leder. Investeringar i leder
genererar nya intdkter och arbetstillfallen, sa tank darfor igenom hur en del av intdkterna till
turistsektorn kan ga tillbaka till att forbattra och underhalla ledsystemet. Kanske alla aktorer i
omradet ska vara med och bidra, bade de som direkt och indirekt gynnas av en 6kad tillstrémning av
besokare? Ska man ta ut en turistskatt? Kan man ta ut en liten extra avgift pa nagot som saljs i
omradet dar pengarna gar tillbaka till ledunderhall? Det finns utmaningar i att hantera ett system
med turistskatt, t.ex. hur det ska uppfattas som rattvist och genomtankt, hur det ska tas ut, vad
skatten ska ga till etc.

Utldndsk turism: Utldndska turister spenderar generellt mer pengar per person pa sin semester i
Sverige dn vad svenskar gor har. Att pa olika satt darfor marknadsféra sig och rikta information mot
den grupp utldndska turister som kan ténkas vara attraherade av just ert omrade ar darfor ett tips.
Underlatta for dem nar de val &r pa plats genom att exempelvis ha information pa olika sprak som
kan nas genom QR-koder, vilket bor vara ett mer resurseffektivt alternativ dn att ha alla skyltar och
broschyrer pa flera olika sprak.

Ideella krafter och lokalt engagemang: Ta hjalp av ideella krafter for att utféra ledunderhall, ha
sparvardar etc. Det minskar utgifterna for personal, men kraver god styrning och langsiktig
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forvaltning - den inledande entusiasmen brukar ofta snabbt lagga sig. Tank dver volontarernas olika
drivkrafter och vad de vill och kan fa tillbaka av att jobba ideellt. Gemenskap? Erfarenhet?
Erbjudande och rabatter? Ideella krafter ar en guldkalla om man foérvaltar det val.

Boende och fértaring i anslutning till ledsystemen skapar intdktskallor och jobb.

Teknikbana och 6vningsmaojligheter for cyklister lockar inte minst barnfamiljer, som behdver kdpa
bade fika, lunch och kanske prylar och annat. Cykeltvatt ar en fin service att erbjuda.

MTB-skola for barn/vuxna av samma anledningar som man har skidskola pa vintern.

Vandringsgrupper eller I16pargrupper kan arrangeras men betalningsviljan for dessa ar kanske inte sa
hog, beroende pa hur man lagger upp det, hur och mot vilka man marknadsfor sig. Fler exempel kan
vara blomstervandring, svampvandring, spékvandring, historievandring etc.

Evenemang av olika slag kan skapa langsiktiga affarsmojligheter, och fa fler att upptacka era leder.

Merchandise i form av klader, prylar mm. med er logga pa kan fungera som intaktskalla.
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